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Zli Piefro Ferrari

L'UFFICIO DIVENTA

SEMPRE PIU "GREEN"

L'IMPEGNC DI RICERCA DI UN LABEL ICONICO

DELL'ARREDO UFFICIO.

Abbiomo pofuto seguire 'onte-
prima  dello nuocva serie di
mobili per ufficio Gleb disegno-
fo do Matteo Crigoni dsllo stu-
dio Origoni Steiner, in ccoosione
di “All Around Worl" la biennalz
dedicata oi nuovi modi di inten-
dere I'ufficio,

f brand CUF Milane ha utilzzato,
per questa nuova sere di mobi-
i matenal riciclati denvali dagh
scarti della fibra di vetro, nelia
logico dell' ecanomig circolarse,
Per approfondire qJes’r_. f2ma
abbiomeo fotto visita o Davide
Cerri [nzlla foto), responzabie
cemmerciale di CUF Milanc
nella sede del capoluogo lom-
bordo.

Pietro Ferrari — Riassumiamo un
po'il percorso che ha compiuto il
Cenirufficio Loreto, fondafo da
Roberto Mofli, tultora presente in
azienda, dal 1984, anno dell'ini-
zio della sua affivita a oggi in cui
si pone come promotore nella
ricerca di nuavi materiali, dopo
aver amplioto la propria affivita
con una divisione seramento in
pve e una divisione cucine sul
mercato del privato.

Davide Ceri - lo  lovoro in
Centrufficio da circa quindicy
anmi, ma guesta realta era gia
malto conaosciuta, perche anche
la pubblicita vio radic o vig fele-
visicni regicnall aveva portato a
una grands nofonstd.

in guel contesfo, 'amedo ufficio
aveva un dinamisme, un mfmo di
aggicrmamenta & Acambic molto
elevatc e Cenfrufficio ha portato
avanti per vent'anni una po.‘.‘ﬁca
di espansione temforale con
un'ativita di nvendita di massa di
arredi per spazi operafivi & dirs-
zionali con un buon rapperfo
gqualifa-prezzo, con le prerogali-
ve defla pronta consegna e di un
prezzo accessibile. Negii ulfirni
anni, | mercato & Gmbfﬂ'f'ﬂ.' e,
crisi del 2009 ha portato a un con-
festo pil seleffivo = i ,_,n':rj,r'a:—r sulla
scena s sono dimezzah, la consi-
stenza stessa del mercato dell'ar-
rede ufficic s & dimerzafa. | daf
parianc di due miliardl di euro di
mercafo come valore nel 2008 2
un miiarde di oggi Megh uliimi
fre-quaifro anni la strategia &
stata, dungue, quella di aggredi-
re una foscia di mercafo g noi
abbasfanza esiranea: quella del-
I'estero e, successivameants, una
fazcia del mercoto domesfico un
poco pib alfa, Il fatto di opsrare
sui mercati esten i ha imposfo un
cambio di sirategia sia dal punto
di vista dell'immagine sia da
guello dei predeoffi, guindi abbig-
mao cominciafo g nvolgerci od

archifethi e o designer per crears
delle situazioni che fossero il in
inea con ta Achiesta di un mer
cato di alfo livello e di un merco-
fo estero, quasfo perché l'estero
chisde il design ffafiane, alinmen-
fize s paria solo di prezzo, vince
ovviamants la Cina.

Piefro Femrari—In questo contesto
zi parla anche di
Davide Cerri - Per amivare al
punto dei materiall che ogg sfio-
mo cercande di ufiizzars — qus-
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sta & ung nuova idea — molfo &
legato alla pandemia che h
creato un'agcceleraziones di que-
sio processc che gftr da un anno
ra nell’ana nel nostro grugpo, in
base al quale era giusto ;:’-:dum.—?
degli amedi di design e di gualita
maggiore ma anche rende.rr: di
uso pil generalizzatfo matenal
sosfenibil, propric perche guesta
pofrebbhe exers ung sfida inferss-
sanfe in una feffa di mercato
molio satura, dove non s frova
spanio per gueste femafiche.

L] THE OFFICE BECOMES MORE

AND MORE "GREEN"

CUF Mﬁcmn::
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Davide Cemi, com imercial man

'|'i .-H-,.n:jl-\., arters of the : ormbarc

this contexi?
ande Cem

Pietro Ferrari - n’-tre we qlsa ‘n::llung nb¢u+ materials in |

Pietro Ferrari = Lef's summarize a ]:-|+ ihe pcr’rh that the o

Cenbrufficio loreto has taken, founded by Roberto fhe of
Mo, zfill prezent in the company, from 1984 the year :psal
of the beginning of hiz activity o today in which he
acts az a promoter in the search for new materials,
after having expanded its business with a PVC window :=
divizion and a ldtchen division on the private market.
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Cggi noi andiamo al supermer-
cato a fare la spesa e froviamo il
comer “bio” In ogni superficie
commerciale, non esiste nell’a-
rea dell'aredo la specifica area

bio, ci sono sempre dei fenfafivi

sporadici portati avanfi da sva-
nati soggeffi in ordine sparsc.

L'idea, nell'uifimo anno & mezzo,
& nafa dal'inceonfro con ["archi-
fetto Maffec Crigoni, e nell’'am-
bito del progeffo FiberEuse, sotto
I'egida dell'Unione Europea e
del Polifecnico di Milano ed &
stata questa: rivscire a ulilizzare

dei matenal innovativi, matenal
di scarto ingombranti, e renderli
utilizzabili nella produzione di

manufath, nello specifico paria-
ma di fibra di vetre e di carbonic.
Non nascondo che la sfido &

veramenfe complessa, perchée s

frafta di matenali da uvfilizzare
dove per mezzo secolo e pil 51 &

vtilizzafo il frucioclare, matenali

quindi totalmente differenfi,

Cueste pone problemi molfc
complessi, perché ci sconfriamo
con femafiche di ingegnerizza-

zione che non hanno vno sforico
e nchiedono un approccio molfo
complesso da gesfire. A un anno
dal pimo profofipo, & dopo alin
otto protofipi, sfiamo lavorando
ancora per affinare | procedi-
menfi, anche se la sfrada ci &
ormai spianafa.

Quesfa materia prima, nelo spe-
cifico raccelta dagh scarli della
fibra di vefro, dagli scafi delie
navi e dalle pale ecliche, & molfo
resistente e viene per buona
parfe rvfilizzata assieme a resine
per reglizzare la Glebanife, un
maferale innovative con il quale
si pud far nascere oggeffistica, o
sci, o amedi, come nel nosfro
caso, oppure alfm manufaffi per
alfri brand.

Piefro Fermari — In questo conte-
sto sl insensce la collaborazione
con 1l Politecnico di Milano...

Davide Cerri - Grorie all’Arch.
Origoni, abbiamo avuto modo di
collaborare con il Pref. Marcells
Colledani, docentfe e ncercatore
pressa il dipartimento  di
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ingegneria Meccanica, nonche
coaordinafore del progeffo euro-
pec FiberEuse, il quale era alla
ricerca di aziende di setforn mer-
ceclogici differenti che pofesse-

ro dar vita g un utilizzo di massa di

questo materiale.

il conceffo base sta propro nel-
I'esprassione “di massa”, I con-
fraric di “esclusive”, perché

quando si ragiona in termini di

economia circolare & d'obbligo
parare di dinamiche generaliz-
zafe, in effefli 52 uno solo su mille
utilizza un determinatfe matenale
ncn abbiamo rsolfo il problema.

Giustamenfe Maffeo Crgoni ci

ha proposto quesfoc percorso,
perché cercava un'azienda in
grado di supportare questo pro-
geffo dal punfo di vista di un
team di ricerca e sviluppo con
fempo a disposizione, persone e
cvviamente invesiimenfi.

Cngoni in quesfo caso ha pensa-
to, comeffamente, che se voleva
rendere “di massa” un progetio
doveva rivolgersi a un'azienda
come la nosfra che a oggi, dis-

pone di una capacitd produffiva
e logisfica gigantesca in grado di
effettuare circa cenfo consegns
al giorno con sessanfamila ordini
allanno e un fatturato che ha
superafo i trenfacingue milioni nel
2019, Nel nostra mondo ci sono
pochi player di queste dimensioni
e con questa capacita di presen-
za sul mercato.

Fin dall'inizic, la sfida del nosfro
amminisfratore delegafo, a diffe-
renza di tuffi i nosfi concamranti, &
stata guelic di non "mefferd s
macchine in casa™ per poter
decidere di fare quelic che vole-
va quando voleva. In cerfi peno-
di sforici nen ha forse avufo ragio-
ne ma alla lunga questa vision ha
pagafo.

Pietro Ferrari - Quali sono le stra-
tegie di marketing che metterete
in campao in gquesto settore?
Davide Cemi — Quasfo materiales
divenferd un argomenfo di mar-
kefing Jmporfcmfe e divenferd
anche un'alfra shda, perche |l
nosfro modo di comunicare &
sempre stato rfenfo pid alla con-
venisnza e alla consegna facils
che al fema della sostenibilita.
Sicuramente 'cbistive & di am-

vare al falone del Mcobile a pre-
sentare una collezions completa
[operativi. meeting, recapfion.
Da [i si parfe con prevision di ven-
difa di 1000-1500 composizioni
al'annc, dopo la venfica del
mercato a dodici mesi da oggi
{giugne 2020).

Pietro Ferrari - Lei come valuta
guesto materiale dal punto di
vista tecnico e prestazionale?
Davide Cerri — o, che "amvo”
dopo il mondo fecnico e dico
che alla fine dobbiamo venders,
valuto questa mateniale peri suai
aspeth posifivi in un mercafo che
ogqi richiede determinati requisi-
fi. peresempio 'assenza fotale di
formaldeide. Un secondoe fatfore
& la possibilitd di lavorare spesson
sottill (sel milimefn] con conse-
guenfi nsparmi in termini i volumi
di stoccaggio e di frasporfi su
strada, ad esempic. Qi i enfra
nel nciclare virfucsamente qual-
cosa che, ad oggi. non pud esse-
re nciclate e che, anzi, ex=endo
un nfiuto ingombranfe, ingalfa le
discariche eurapse,

Qwesfo senza frascurare le pre-
messe estefiche & funzionali che
sono a loro volte interessanti,
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Pietro Ferrari - Il vostro impegno
di ricerca non si ferma qui...
Davide Cerri — Zli scarti alimanta-
ri, giad utilizzafi in bioedilizia, sono
la nuova fronfiera che stiamo
esplorando, se vogliomo, poi
fare ancora un passo avanti nai
sfiameo prendendo in considera-
zione, per tuffe e linse, I'ufilzzo di
vemici ad alfc fasso di salubrta
con assorbimento di agenti ingui-
nanfi, quellc che sfiamo facendo
vale anche per le piante da uffi-
cic che vanno a loro volta ad
assorbire i liveli di inquinamento
negli ambient di lavoro. I futuro &
indubbiamenfe green e noi non
vagliamo mancare a questo
appunfamenio,

One year after the first prototype, and after ancther
eight profotypes. we are still working to refine the
procedures, even if the road is now open for us. This
material, specifically collected from glass fiber
scraps, from ship hulls and wind turbines, is very resi-
stant and is largely reused together with resing fo
make Glebanite, an innowvafive material with which
cbjects can be created, or skis, or furnishings, as in
cur case, or other arfifacts for other brands.

Pietro Ferrari - The collaborafion with the Politecnico
di Milano fits into this context...

Davide Cemi - Thanks fo Arch. Crigoni, we had the
cpportunity fo collaborate with Prof. Marcello
Colledani, professor and researcher at the
Department of Mechanical Engineering, as well as
coordinator of the European Fbersuse project, who
was looking for companies in different product sec-
tors that could give life to the use of mass of this
material. The bosic concept lies precisely in the
expression "mass’, the opposite of "exclusive”,

because when we talk about circular economy it is
a must to talk about generalized dynamics, in fact if
only one in a thousand uses o certain material we
have not solved the problem. Matteo Crigoni righthy
proposed this path, because he was looking for a
company capable of supporting this project from
the point of view of a research and development
team with time, people and obviously investments.
In this case Origeni thought, comectly, that if he
wanted to make a project "mass” he had to turn fo
a company like ours that today has a gigantic pro-
ducfion and logistics capacity capable of making
about one hundred deliveries a day with sixty thou-
sand orders a year and a turnover that exceeded
thirty-five million in 201%. In our world there are few
players of this size and with this ability to be present
on the market, From the very beginning, the chal
lenge of our CEQ, unlike all our compedtitors, was not
to "put the machines at home” in crder to decide to
do what he wanted when he wanted. In certain

historical pericds he may not have been right but in
the long run this vision paid off.
Pietro Ferrari = What are the marketing strategies that
you will implement in thiz sector?
Davide Cemi - This material will become an impor-
tant marketing topic and will ako become ancther
challenge, because our way of communicating has
always been related more fo convenience and easy
delivery than to the theme of sustainability. Surely
the goal is to amive at the Jalone del Mobile to pre-
sent @ complete collection [operational, mesting,
receplion). From there we start with sales forecasts of
1000-1500 compositions per year, after the market
verification twelve months from today [June 2020).
Pietro Femrari - How do you rate this material from a
technical and performance point of view? Davide
Cemi - |, who "amive” affer the technical word and
say that in the end we have to sell, | value this mate-
rial for its positive aspects in a market that foday
requires certain requirements, for example the tota

absence of formaldehyde. A second factor is the
possibility of processing thin thicknesses [six milime-
ters) with consequent savings in terms of storage
volumes and road transport, for example. Here we
enter into vituously recycling something that, to
date, cannot be recycled and that, on the contrary,
being bulky waste, floods European landfills. This
without neglecting the aesthefic and functional pre-
mizes: which are themselves interesting.
Piefro Femrari - Your research commitment does not
stop there...
Davide Ceri - Food waste, already used in green
building, is the new frontier we are exploring, then if
we want fo take another step forward we are consi-
dering, for all lines, the use of high-rate paints. heal-
thiness with the absorption of pollutants, what we
are doing alo applies fo office plants which in furn
absorb the levels of poliution in the workplace. The
future iz undoubtedly green and we do nof want to
miss this appointment.



